Suomen Mehiläishoitajain Liitto ei aio muuttaa nimeään elintarvikkeiden mainontaan ja tiedottamiseen liittyvistä sääntömuutoksista huolimatta. 

Maataloustuotteiden menekinedistämiseen on annettu sekä EU:n että Suomen valtion varoja monien vuosien ajan. Näkyvimpiä näin nousseita tuotemerkkejä ovat olleet joutsenmerkki, sirkkalehtimerkki ja Finfoodin erilaiset kampanjat. Mehiläisalalla Suomen Mehiläishoitajain Liitto on tehnyt  tällaista EU:n ja Suomen valtion tukemaa  menekinedistämistyötä kampanjoilla hunajan käytön puolesta. Kampanjoita on toteutettu mm. esittelemällä hunajan käyttöä erilaisissa tilaisuuksissa sekä tuottamalla hunajan käyttöä ohjaavia materiaaleja joita on jaettu tapahtumissa ja tarhaajien kautta suoraan hunajan kuluttajille. Tähän asti osa, noin kolmannes toiminnan kustannuksista on aina kerätty mehiläishoitajien omista varoista.

EU on loppuvuodesta 2008 ohjeistanut varojen käyttöä niin että kansallisia tunnuksia ei saa näkyä lainkaan julkisilla varoilla tuotetussa tiedottamisessa. Muutos ei käytännössä ole kovin suuri sillä aikaisemminkaan varoilla ei ole voinut esimerkiksi tehdä esitettä jossa ruuankäyttöön ehdotetaan käytettäväksi kotimaista tai suomalaista hunajaa. Nyt linjaus vaatii uutena tiukennuksena että esitteessä ei saa enää lukea että se on toteutettu osin Suomen Mehiläishoitajain Liiton varoilla kuten aikaisemmin. 

Mehiläishoitajien menekinedistämisvaroista on vuodelle 2009 saatu alustava tieto, jonka mukaan yleistä hunajan menekinedistämistä voidaan tehdä ilman tarhaajilta kerättävästä omarahoitusta. Tällöin esitteet voidaan tehdä entiseen tapaan, mutta Suomen Mehiläishoitajain Liiton nimi poistuu esitteen tekijöistä koska liitto ei ole maksajanakaan.

Suomen Mehiläishoitajain Liitto aikoo kuitenkin jatkaa omien menekinedistämisvarojen keräämistä tarhaajilta. Rahat käytetään jatkossa täysin omilla varoilla kustannettujen omien esitteiden ja myynninedistysmateriaalien tekemiseen. Koska ne rahoitetaan täysin itse voidaan niissä kertoa täysin vapaasti kotimaisen hunajan ominaisuuksista,  pienestä ekologisesta rasituksesta  ja juuri sille parhaimmin sopivista käyttötavoista.
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